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ВВЕДЕНИЕ 

 
Данный раздел является частью методического руководства, направленного на 

развитие местной экономики и поддержку предпринимательства в сельских территориях 
посредством применения подхода «Одно село — один продукт» (ОСОП). Руководство 
подготовлено экспертами общественного объединения «Одно село — один продукт» в 
рамках Национального проекта по инициативе сообществ (НПИС). 

Настоящий, пятый раздел посвящён вопросам дизайна продукции ОСОП, её 
упаковки и формирования бренда. 

В системе ОСОП важную роль играет не только качество продукции, но и её 
внешний вид. Во многих случаях покупатель впервые выбирает продукт, ориентируясь 
на его упаковку и дизайн. Таким образом, именно упаковка формирует первое 
впечатление о продукте. 

Качественный дизайн и продуманная упаковка не только защищают продукцию, 
но и позволяют выгодно выделить её на рынке. Упаковка также выполняет 
информационную функцию — она передаёт покупателю важные сведения о продукте и 
способствует узнаваемости бренда. 

В концепции ОСОП продукт рассматривается не просто как товар, а как 
отражение конкретного села, местных традиций и особенностей сообщества. Поэтому 
дизайн и бренд продукции должны передавать её происхождение, историю и 
уникальность. 

Грамотно разработанный бренд и качественная упаковка повышают 
конкурентоспособность продукции на рынке, укрепляют доверие покупателей и 
увеличивают воспринимаемую ценность продукта. 
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ТЕМА 4. ДИЗАЙН, УПАКОВКА И БРЕНД ПРОДУКТА 
После разработки продукта и организации производства важным этапом 

становится подготовка продукта к продаже. Даже качественный продукт может плохо 
продаваться, если он представлен на рынке неправильно. 

Покупатель сначала видит упаковку и внешний вид продукта, и только после 
этого принимает решение о покупке. Поэтому дизайн упаковки и формирование бренда 
играют важную роль в продвижении продукции ОСОП. 

Для местных производителей упаковка выполняет несколько задач 
одновременно: 

• защищает продукт во время хранения и транспортировки 
• помогает покупателю понять, что это за продукт 
• создаёт первое впечатление о качестве 
• отличает продукт от других товаров на полке 

Правильно разработанная упаковка и бренд помогают местным продуктам 
выходить за пределы айылного аймака и успешно конкурировать на городских рынках. 

 
4.1 Роль упаковки в продаже продукта 

Упаковка — это не только средство хранения продукта. Она является важным 
инструментом продаж. 

Когда покупатель видит продукт на полке, у него есть всего несколько секунд, 
чтобы принять решение. В этот момент упаковка выполняет функцию «тихого 
продавца», который привлекает внимание и объясняет, что находится внутри. 
Хорошая упаковка помогает покупателю: 

• быстро понять, что это за продукт 
• увидеть его преимущества 
• доверять качеству продукции 
• принять решение о покупке 

Для продукции ОСОП упаковка также помогает подчеркнуть её местное 
происхождение и уникальность. 

Например, покупатель чаще обращает внимание на продукт, если на упаковке 
указано: 

• регион происхождения 
• использование местного сырья 
• традиционный способ производства 

Таким образом, упаковка становится инструментом продвижения местного 
продукта. 

4.2 Основы дизайна упаковки 
Дизайн упаковки должен быть простым, понятным и привлекательным для 

покупателя. Его основная задача — сделать продукт заметным и вызвать доверие. 
При разработке дизайна важно учитывать несколько основных принципов. 

Простота и понятность 
Покупатель должен сразу понимать, что это за продукт. На упаковке должно быть 

чётко видно: 
• название продукта 
• тип продукта 
• основные особенности 

Слишком сложный дизайн может запутать покупателя и снизить интерес к 
продукту. 
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Читаемость 
Все надписи должны быть легко читаемыми. Размер шрифта должен быть 

достаточно крупным, чтобы покупатель мог быстро прочитать название и основные 
сведения о продукте. 

Соответствие продукту 
Дизайн должен отражать характер продукта. Например: 

• натуральные продукты часто используют спокойные цвета 
• традиционные продукты могут включать элементы национального орнамента 
• современные продукты могут иметь более минималистичный дизайн 
•  

Удобство упаковки 
Упаковка должна быть удобной для хранения, транспортировки и использования. 

Например: 
• упаковка должна легко открываться 
• продукт должен удобно храниться 
• упаковка должна защищать продукт от повреждений 

 
Чек-лист хорошей упаковки 

Перед выпуском продукта рекомендуется проверить упаковку по следующим 
вопросам. Если на большинство вопросов можно ответить «да», упаковка выполнена 
правильно. 

Вопрос Да / Нет 
Название продукта хорошо видно? 

 

Покупатель сразу понимает, что это за продукт? 
 

Шрифт легко читается? 
 

Указано место происхождения продукта? 
 

Упаковка защищает продукт? 
 

Упаковка удобна для хранения? 
 

 
4.3 Информация на упаковке и требования к маркировке 

На упаковке обязательно должна быть размещена информация о продукте. Эта 
информация помогает покупателю понять состав продукта и условия его использования. 
Основные элементы маркировки включают: 

• название продукта 
• состав продукта 
• вес или объём 
• дату производства 
• срок годности 
• условия хранения 
• информацию о производителе. 

Эти сведения позволяют покупателю сделать осознанный выбор и повышают 
доверие к продукции. 
Для пищевых продуктов особенно важно указывать: 

• ингредиенты продукта 
• возможные аллергены 
• условия хранения 
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Правильная маркировка также облегчает выход продукции на более крупные 
рынки и помогает соответствовать требованиям торговли. 
Практический пример структуры этикетки 

Элемент Пример 
Название продукта Абрикосовый джем 
Описание Натуральный джем из местных абрикосов 
Вес 250 г 
Дата производства 15.07.2026 
Срок годности 12 месяцев 
Производитель Производственная группа «Айыл даамы» 
Место производства Нарынская область 

 
4.4 Формирование бренда местного продукта 

Бренд — это не только название или логотип продукта. Бренд формирует образ 
продукта в сознании покупателей. 

Когда покупатель видит знакомый бренд, он уже имеет определённые ожидания 
относительно качества и происхождения продукта. 

Для продукции ОСОП бренд особенно важен, потому что он помогает выделить 
местные продукты среди большого количества товаров на рынке. 
Бренд местного продукта может включать: 

• название продукта или производственной группы 
• логотип 
• историю происхождения продукта 
• связь с регионом производства 

Например, бренд может подчёркивать: 
• природные особенности региона 
• традиции производства 
• использование местного сырья 

Такая информация делает продукт более уникальным и интересным для 
покупателей. 
 

Простая модель создания бренда 
Производственные группы могут создать бренд, используя несколько 

последовательных шагов. 
Шаг Вопрос 

Определение продукта Что делает наш продукт особенным? 
Связь с регионом Чем наш регион известен? 
Название и образ Как можно назвать продукт? 
Визуальный стиль Какие цвета и символы отражают продукт? 

 
Основные элементы бренда 

Элемент Описание 
Название бренда уникальное название продукта 
Логотип графический символ бренда 
Цвета бренда узнаваемая цветовая палитра 
История бренда происхождение продукта 
Ценности бренда натуральность, традиции, качество 
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Типичные ошибки упаковки 

Ошибка Почему это проблема 
слишком много текста покупатель не читает 
слишком мелкий шрифт информация плохо читается 
непонятное название покупатель не понимает продукт 
отсутствие информации о производителе снижается доверие 
слабая упаковка продукт может повредиться 

 
Почему бренд важен для местных продуктов 
Сильный бренд помогает: 
 повысить узнаваемость продукта 
 укрепить доверие покупателей 
 отличаться от конкурентов 
 увеличить продажи 

Когда бренд связан с регионом и местными традициями, он становится частью 
культурной идентичности территории. 

Упаковка, дизайн и бренд играют важную роль в продвижении продукции ОСОП. 
Они помогают сделать продукт заметным на рынке, укрепить доверие покупателей и 
подчеркнуть уникальность местного происхождения. 

Правильно разработанная упаковка и бренд позволяют местным производителям 
успешно представлять свою продукцию не только на местных рынках, но и за пределами 
региона. 
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